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TV flyttar in i mobilen i form av…

Mobila kanaler

– Simulcast-kanaler

– Made for mobile

Video-on-Demand

– Korta klipp

– Hela program



Mobil-TV skapar nya Prime-Time-tider

Vanlig TV-konsumtion

Mobil-TV-tittande



Och från Time-shifting till place-shifting



Skapar nya utmaningar och möjligheter

• Nya prime-time-tider
– Traditionell tablå byggd efter traditionella 

konsumtionsbeteenden
– Rätt innehåll vid rätt tidpunkt � VOD? Löser inte alla behov.

• Platsoberoende konsumtion
– Hur passar mobilen in i den traditionella konsumtionen av TV?

• TV4 Sport
• IdolTV

– Interaktiva möjligheter



Nu bygger vi marknaden…
Q2 2007 hade 3% någon gång sett på TV i mobilen.
I dag abonnerar ca 1-2% på Mobil-TV.

– Viktiga faktorer för tillväxt:
• Lättillgängligt
• Bra utbud
• Bra kvalitet
• Uppfattat mervärde

Samarbeten är nyckeln!
– De marknader som visar bra tillväxt och intäkter har skapat 

kreativa samarbetsformer och affärsmodeller

Kombination av linjära kanaler och VOD!
Kända varumärken och kända paketeringar!



Teknik – time will tell

Det är fortfarande långt kvar till massmarknad – vi måste bygga 
den!

– Mobil-TV via mobilnäten eller dedikerade nät?
• Kvaliteten på tjänsten är viktig!
• MEN – viktigt att hålla nere trösklarna och påvisa värde för 

användaren.
• Som innehållsleverantör vill vi nå våra tittare i så stor utsträckning som 

möjligt med så god kvalitet som möjligt.
– VOD vinner mark



Tack för Er tid!


