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UNDERHALLNING







GENERATION X

"Jag skiter | att
det ar fake, det ar
skitdaligt anda!”
Fodda: 1965-1980




GENERATION Y

"What's In 1t for me?”
Fédda: 1980-1995




GENERATION Z

"Jag ser hellre 10
tre sekunders
klipp an en 30
sekunders video”

Fodda: 1995-2010




“’du kastar hamnarl
7 ‘“Osters;on Nu irdet”

@ g
5 enkla satt att

minska "
‘ plastanvandnlngen |

ditt hem och blien |

miljohjalte!

Forra aret plockade vi
tillsammans 1,6 ton

plast fran vara strander.

‘]Nu atervinder
havsskoldpaddan igen!







MAKE SOCIAL MEDIA
GREAT AGAIN

1 Mat ditt innenal

1 Skapa akthet

1 Hitta din funktion
J Anpassa innenal
1 Digitala ekosystem




CONNECTA MED OSS!

m Cecllia Victoria Karrberg
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NORDIC BRAND COMMUNICATION MANAGER
RUNNING

N

%\ ADIDAS DIGITAL MANAGER

Gﬁl as

w OMD SOCIAL MEDIA ADVERTISING SPECIALIST
— 4 RESOLUTION MEDIA SOCIAL MEDIA ADVERTISING

REDWAAN resglfion SPECIALIST
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INBLICK | STRATEGIN

#2

DIGITAL PUBLISHING

HUR SER VAR STRATEGI UT | VAD INNEBAR DP OCH

MEDIA OCH HUR TANKER VI
KRING MALGRUPPER?

VILKA KPI:ER MATER VI?

#4

CAMPAIGN SEQUENCING ANALYS OVERSIKT

#5

KEY TAKEAWAYS

HUR SER EN VILKA VERKTYG ANVANDER VAD AR DET VIKTIGASTE

KAMPANJSEKVENSERING VI OCH HUR SER DEN
uT? TOTALA ANALYSEN UT?

ATT KOMMA IHAG?




INBLICK |
STRATEGIN




KEY CITY VS
LOCAL

KEY CITY LOCAL
LONDON / PARIS / NEW YORK / BERLIN NORDICS, SEE, BENELUX, CEE
GLOBAL BRAND M GLOBAL CATEGORY GLOBAL BRAND GLOBAL CATEGORY
CHANNEL VAN G CHANNEL CHANNEL
KEY CITY / KEY CITY /
COUNTRY CHANNEL COMMUNITIES x COUNTRY CHANNEL COMMUNITIES
- (e
ﬂ EVENTS B PR ﬂ EVENTS PR
o o
INFLUENCER / INFLUENCER /
ASSET ASSET
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VAR
MEDIA MIX

FULL MEDIA NEUTRALITET VID KAMPANJPLANERING

ONLINE VIDEO

S NFLUENCER/
ASSET

DOOH

SEO/SEM
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VAR
MEDIA MIX

CREATOR'S SOCIAL CHANNELS I

adidas SOCIAL /WEBSITE
[ORGANIC)
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DIGITAL
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VARA
FOKUS KANALER

PAID SOCIAL

FACEBOOK YOUTUBE SNAPCHAT TWITTER INSTAGRAM
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VEM? MEASUREMENT FUNNEL KPIS
UPPER FUNNEL REACH
REACH & FREQ. (#)
REACH VIDEO VIEWS (#)
HUR SYNLIGA AR VI? VIEWABILITY (%)
BRAND Vara brand stories maste na och vara synligt for vara konsumenter.
ENGAGE
MID FUNNEL IN-VIEW TIME (sec)
ENG. RATE (%)
ENGAGE WATCH TIME (hours)
o 3D) COMP. RATE
HUR ENGAGERANDE AR VI? ‘Qui\uw P RoT c((’;))
______________________________ Vara brand stories maste resonera med vara konsumenter.
LOWER FUNNEL BUY
ECoM ROAS (#)
BUY COST OF SALE (#)

HUR OVERTYGANDE AR VI?
Vara brand stories maste inspirera vara konsumenter att konvertera

HELA FUNNELN

ADVOCACY

HUR STARKT BLIR VI REKOMMENDERADE?
Vara brand stories maste skapa brand desire hos vara

konsumenter.
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REACH

vi\Re BRAND STORIES MASTE
NA VARA KONSUMENTER

HUR FUNGERAR
CAMPAIGN S g

SEQUENCING?
|

BUY

v " VARA BRAND STORIES MASTE INSPIRERA
“ VARA KONSUMENTER ATT KONVERTERA




REACH - AWARENESS
| DETALJ

Exempel:
Solar Instagram video

OBJECTIVE:
Quality reach med target audience

KPI:
Reach, frequency, viewability, video views.

TARGETING:
Demografi, location, intresse/social interactions.

CONTENT:
Hero film, key visual

PLATTFORM:
Facebook™* Instagram, Snap, YouTube




ENGAGE
| DETALJ

Exempel:
Solar Facebook Instant Experience

o1l vodalons L S 1251 & 4 - OBJECTIVE

< ."‘""”“”.-"2 & Driva djupare engagement med target audience

Built 1o shine.

The al-new #SolarBoost _Ccmmq so0n K P I .

PSS TN Engagement rate, view through rate, in-view time, quality

traffic
TARGETING:

Re-market to reach audience + prospecting

, CONTENT:
hrchutanasliteiiostuira Facebook/Instagram Instant Experience, Snap Lens, Twitter
_L Like (J Comment & Share M omen t
Q0% 25K
PLATTFORM:
e Facebook, Instagram, Snap, Twitter
Kim Gill 30
What is the name of the colour code in
= Q2 = N p—



BUY

| DETAIL
Exempel Exempel
Facebook carousel Instagram stories
“ adutanrwving
f! adidas Running (Default)

. 2L o
Gemaakt om te shinen
De spintermseuwe #SOLARBOOST Nu - 0 0
beschikbaar
6 B AM

Rise and shine Tjdomt

1 Like Comment 4 Share

OBJECTIVE:
Driva sales conversions frdn adidas.com

KPI:
Return on ad spend, Cost of sale

TARGETING:
Remarketing till website visits, engaged audience +

prospecting

CONTENT:
Facebook PPLA (bild & video), Facebook / Instagram
carousel & Instagram stories.

PLATTFORM:
Facebook & Instagram

31




BRAND X ECOM
CAMPAIGN SEQUENCING

@ adidas Running (Default)

Gemaakt om te shinen
De spintermseuwe #SOLARBOOST Nu
beschikbaar

whiias ®
<@
R

T o v Fhaww Bt

DELNING
AV
INNEHALL
& DATA
::-..‘. Rise and shine — Tjdomt
=y -
06
HERO VIDEO FACEBOOK INSTANT RE-MARKETING

EXPERIEENCE
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ANALYS
OVERSIKT
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TOOLBOX

VARA FYRA VIKTIGASTE VERKTYG SOM HJALPER OSS ATT SAMLA IN DATA

FACEBOOK I As Integral INTEGRAL
BUSINESS MANAGER LUECEIEEN  AD SCIENCE
GOOGLE

ANALYTICS CAMPAGIN MANAGER
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OVERSIKT

OLIKA RAPPORTER SOM HJALPER OSS ATT FORSTA VARDET AV PAID SOCIAL
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RATT FORMAT FOKUSERA PA ANNONSER MASTE
FOR RATT SYFTE TIME SPENT VARA VIEWABLE
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SA MYCKET

@ REDWAAN HOSSAIN
IAMREDWAAN
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SEGRAR OCH VIKTIGA HANDELSER UNDER 2018/2019 5 0o v s son smeds v
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certifierot baffe
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LOFBERG



Redan 1992 antog vi var férsta miljépolicy.

Sedan dess har vi jobbat med konkreta
mal och atgdrder pa hallbarhetsomradet,
bade i odlarldnder och pd hemmaplan.

Swajpa foér att se nagra utdrag ur var
senaste hallbarhetsredovisning!

Uttag pa var senaste
hallbarhetsredovisning pa
Instagram.

(Tjuvtitt, tas ut pa onsdag)

LOEFBERGS

AT
/

L ORGANIC

e COFFEE_D);

4 ) - o r g
“LOVERS
@0 1N oan noxs?

WERIUM HOARY

Vi fortsatter att utveckla nya, klimatsmarta
forpackningar. Idag ar 67 procent av allt férpacknings-
material vi képer in vaxtbaserat, och vi jobbar stenhart
mot malet att vara férpackningar bara ska innehdlla
fornybart eller atervunnet material.

Ekologiskt, Fairtrade och Rainforest Alliance.
Idag &r allt vart kaffe certifierat. Bra for bade méanniskor
och miljé. Kaffet vi képte i ar bidrog bland annat till
att anvandningen av kemiska bekampningsmedel
minskade med 200 000 kilo, och att odlare och
kooperativ fick 52,5 miljoner kronor i extra premier.

Nu har vi minskat var klimatpaverkan med 50%.
Idag ar vart rosteri i Karlstad faktiskt ett av Europas
mest effektiva, med koldioxidutsldpp som ar mindre &@n
0,1 ton per producerat ton kaffe.

| vara utvecklingsprojekt férbattra vi smaskaliga
kaffeodlares méjligheter att méta klimatférandringar
och férbattra sina livsvillkor. Nu har vi natt mer an
80 000 kaffeodlare i projekt i tolv olika lander.




Ett syfte, vision och ambition
som alla intressenter vill tro pa. Over tid.

En inspirerande resa fran 1906 o e
via 2019 med sikte bortom 2030.

Vad ska vi vara for vem?
Vad ska vi gora for dem?

KAFFEROSTERIET

LOFBERGS



Customers
interests

What do we
want to achive?

Brands take a stand

What we
believe in

The changes
we seek to

create

Walk in the front and

inspire to take actions
/
.“.‘l
l..













EXEMPEL:

.
-

r o
WNext,
anergtion

Podomt

LOFBERGS

Klimatdngestsamtal Podcast

=
> ()
@&

'







Samtal

&
Moten

LOFBERGS

SoMe
Inbjudan
Information profiler

* SoMe-uppdateringar
Lofbergs + profiler

Artikel
Bilder

Rorligt (16:9, 9:16, 5:4):

T min
15 sek

www.lofbergs.se
Facebook
Instagram
Youtube

Ovrig digital
annonsering






LOFBERGS
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https://www.youtube.com/watch?v=3s-PK4o0i2k

https://www.youtube.com/watch?v=huvQ8IEmcX0



https://www.youtube.com/watch?v=huvQ8IEmcX0

| 30 ar har vi varit
huvudsponsor till
Farjestad BK.

https://www.youtube.com/watch?v=7s4Vg-tTU38



https://www.youtube.com/watch?v=Zs4Vg-tTU38

Respons?



S0 bew Ok ghimnde halt hort ot det var svllam ock Nev intressorsd s Mossunh Hallberyg och
rnbdgt supen pd kafle

Wow Mamoa! Har kollat penoss alls tre aveaiten oo, och vl bars sigs a2 du Blsrs ol
sarvaraade, st ock rely’ Hega g’ Och beia Lidhergs Lia soes gl detla mafig! och i med
M thget! Thobo!

Famtastiskt!! Tycker verkligen om sparkas och tycker shidart vildigt mycket om sig’ Kl att
Lafbergs vill gora ndgot annorlunda, man fir en helt annan kansla for bolaget an om det hade
varit ress REKLAM. Heja dig Hamna! PS ghéen inte reklasamarkera inkigpet o det inte blir

hisjaks, Reaktioner

FRAGAN

32 men JA. Detta var SA bra. Alskar att det inte hymlas med att det ir reklam, att det liksom fikr
vara kaffereklam OCH viktigt samtal pd samuma ghng. Att Lofbergs fir kringa kaffe och att jag
samtidigt kinner mig fine med det for att det ir transparest och gérs inom ramen foe nigot

vettagt. Ar sl otrocooligt tront pd smygrekdam och det hir ar PRECIS sd vill jag att reklam ska
vara'! Och sd viktig disloassion! Tack foe det <3

). Stod dar bland
snabbkaffena & har saklart ingen

aning om vad som ¢ gott & sa
men ville ha ngt ekologeskt och
dir stod LOFBERGS & lyste mitt

SUPEREBRA PRODUCERAT vkt b | Aa uattis L rnke | ey -~ ‘

od riktiot och samtisat 4 Sl‘ Jn‘k a9 W t'gt' Al ! ‘.Iul:-‘ LDOr "J""Ur nasan ;:\" n"gl a)a OEN
sorumirkesstivkande. ShAT sme vara utbildande?! Hatten av for BLEV D! Pga BRA kiinsla for dem
DalansQdng. s imgonerad dig © Lofbergs! pga ert samarbete! Kanske kul &

hiral!! Ska lyssna pa poddis nu.
Kram!

Vilket mysigt koncept! Kul med reklam som samtidigt dr vettig och bildande. Riktigt grymt
jobbat Hanna, ser fram emot de kommande avsnitten :)




Web: Visitors

+42%

347 000

Web: Top week

11 138 viien

LOFBERGS

Total reactions l‘

f 17k o

) Top poat [Paid):
‘! Caffeine water
; Im reoch

EYoulube _ . ... 4
Web: qug views 800 037 minutes

+42% +284%

Total followers Impressions
797 592 :

+33% 3 396 312

+334%

Web: Page speed JRasusnmps @ Profile views (+90%)
-29% +553% 50 641
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Blanca Ingrosso, Lars Appekqvist, Greta Thunberg, Mia Skaninger och John Mellkwist ar drets
xategonvinnare | Naringsivets 150 Supercommunikatarer. Storvinnare 3r Greta Thunberg,

HELA LISTAN: De ar Naringslivets
150 Superkommunikatorer

LOFBERGS

Maktig och normbrytande
“Lofbergs vd Lars Appelqvist
anvander sin tyngd av att vara en
av néringslivets hdjdare for att
driva hallbarhetsfragor och
ifragasétter manlighetsnormer.
Nér andra direktérer spelar golf
och plockar hem bonusar
féréndrar han vérlden — vilket
dartill har varit till férdel for bade
varlden och det stora
kafferosteriet i Karlstad.”

"Tidigare i ar bjod Léfbergs vd
Lars Appelqvist in Farjestad BK:s
elitlag pa killmiddag fér att
diskutera manlighetsnormer pa
isen och i omkladningsrummet...”

64






Brands take a stand
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https://www.youtube.com/watch?v=9azG79QOM4k

- "“Togetherness is about
hanging around



Tack!

Sofia.svahn@lofbergs.se
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Nyheter pa sociala medier
-for barn och med barn
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http://drive.google.com/file/d/1UJwPflWkpFAQ27r3SVBAkiKpJz7V4cfe/view
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Programigiarutbildning







Fa barn uppfyller alla kriterier, men de tre ettorna ar viktigast.

1. Utstralning (levande ansikte och kropp, stadig blick, positiv energi
som syns)

1. En stark vilja att vara med

1. Ja-sagare, samarbetsvillig, positiv attityd

2. En viss kaxighet

2. Nyfiken pa samhallsfragor, allman nyfikenhet

2. VVagar improvisera

2. Gott sprak




IG-NYHETER
HAJBO NYTT

BESOKARNA HAR

GILLAT
\ . CENTRUM-

"\ BIBLIOTEKET ODE
_ 1 HELSINGFORS
' OCH NU HAR DET

FATTETT

INTERNATIONELLT

PRIS




HAJBO NYTT - Utstralning
| = - Attityd

g




Joonas




IG-NYHETER

- Gott sprak

I BESOKARNA HAR

GILLAT

N CENTRUM-

BIBLIOTEKET ODE
| HELSINGFORS
' OCH NU HAR DET

| FATTETT

\ INTERNATIONELLT

PRIS
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Redaktoren jobbar )%'

4-5 timmar/vecka
med |G-nyheterna
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Valja nyheter



Valja nyheter




Ja nyheter

Va
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jany
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Super! :) Men nagra sma
saker annu. Norovirus
uttalas Naravirus,
regeringen uttalas rejering
& @ och Vladimir Putin ar

EN AV varldens maktigaste
ledare och inte varldens

maktigaste. Sedan ar det
alltid sa kul med dina
reflektioner sa garna mera
sadant, t.ex. om noroviruset
(kanske bara nagon min

t.ex.) @




Det racker inte med nastan ratt



Det racker inte med nastan ratt




Det racker inte med nastan ratt




Det racker inte med nastan ratt
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RATT SVAR:

FAKE
NEWS




RATT SVAR:

FAKE
NEWS




VILKA FARGER

HAR DEN

SAMISKA
FLAGGAN?




VILKA FARGER

HAR DEN

SAMISKA
FLAGGAN?




VILKEN DAG
FIRAS SAMERNAS
NATIONALDAG?

VILKA FARGER

HAR DEN

SAMISKA
FLAGGAN?




- VILKEN DAG
FIRAS SAMERNAS
NATIONALDAG?

" VILKA FARGER

HAR DEN

SAMISKA
FLAGGAN?




VILKA FARGER
HAR DEN
SAMISKA
FLAGGAN?

VILKEN DAG

FIRAS SAMERNAS
NATIONALDAG?

' VAD HETER

SAMERNAS
TRADITIONELLA

SANGSATT?




- VAD HETER

SAMERNAS
TRADITIONELLA

SANGSATT?

- VILKEN DAG
FIRAS SAMERNAS
NATIONALDAG?

" VILKA FARGER

HAR DEN

SAMISKA
FLAGGAN?
















4 Varje barn har ratt att fa tillgang
till information via till exempel
Internet, radio och tv’ ‘

Barnkonventionen.artikel 17
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Nu ska Indonesien
minska sitt avfall

med hel 70%
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minska sitt avfall
med hela 70%

fram till ar 2025
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Wl DNA = 09:07

< hajbooo
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Helses/sta

Vag a Veere

Tale Maria Krohn Engvik helsesistano @helsesista




ALLE BARN OG UNGE
SKAL TRIVES OG HA
DET BRA UANSETT
HVOR DE ER | LIVENE

“SINE!



Sammenligner, konkurrerer,

demmer og setter hverandre
i bas.

Hierarkiet.




—

e

Hvordan gj@re serigs informasj
spennende...



DET ER VI SOM MA
SKREDDERSY

JEG TENKER ALLTID PA
HVEM JEG SNAKKER
TIL/MED!

DIREKTE OG ENKELT SPRAK

ANSIKT TIL ANSIKT /SOSIALE
MEDIER

HVA MA JEG GJORE
ANNERLEDES?

INNHOLD: KUNNSKAP - EKTE
OG UPERFEKT

SPRE GLEDE, KJAERLIGHET
OG INSPIRASJON.










Kropp...

Prestasjoner...

Status...

Normal?
Annerledes?

“IIIIII

llllll"



Nar folk sper meg om nudes sender eg bare
dette;)




De «ugnhskede» fglelsene...






Vag a be om hjelp!




YVYPYV.Duerden

beste helsesgsteren jeg vet om. Siden 3.
Har jeg drevet med selvskading, men nar
jeg begynte a folle dei nai 8. Har jeg folt at
noen er der for meg og tenker pa meg. Jeg
har verken tatt overdose av tabbeleter eller
kuttet meg sidan da. Du har nok redda
mange liv. Vedder pa at folk har sgkt hjelp
oss dei a tenk dette har du klart jeg vet ikke
hvordan jeg skal takke dei. Det er ingenting
som kan males med ditt niva du er super.
Haper du vil jobbe som helsesgster pa

snapp resten av livetQ PP P9 .



Eg har hatt mye vondt i det siste,
og ville ikke leve mer! Men sann
seriest, med handen pa hjertet!
Jeg var pa broen , tenkte jeg
skulle hoppe! Tok opp telefonen,
sa sag jeg du hadde lagt ut noe
pa storien din! Jeg snudde og
gjorde det ikke, fordi jeg herte pa
dine rad!! Takk thale @



Jeg ville gjerne ha snakket med noen. bup er
opptatt, helsesaster er ikke her, som vanhig pa
mandager. Sa jeevlig flott & vaere ungdom som
iksom skal snakke med folk nar IKKE EN
JAVLA PERSON ER DER.

[

HVORFOR SKAL JEG preve a snakke med noen
nar INGEN ER DER?! Skal jeg bare gatil en
lukket der nar alt jeg vil er a de?! Det funker

ikke sann. En gang er nok til at jeg mister hapet.




Det ma aldri bli viktigere
a gjore alt rett - enn a
gjgre noe som er bra!

Helsos/sta






Livet er godt og
livet er vondt



lkke veer redd for a feile!

En feil er en erfaring du trenger for a utvikle deg!









Vi ma tilpasse oss barn og unge, veer modige og ta
i bruk ny teknologi, velg a veere tilstede ogsa pa
nett og pa chat.

Invester tid og ressurser pa sosiale medier.
Barn og ungdommer er som en grgnnsakshage.

Slutt a vanne ugresset :) Let etter hver enkelt sine
ressurser - det er grgnnsakene <3






Alle er et forbilde
Holdninger og verdier smitter
Snakk fint om andre mennesker

Loft dine hovedpersoner og samarbeidspartnere






VELG HVEM DU VIL BLI HUSKET FOR

3%



Vag a veere
?ﬁ?‘:’!}
%

ﬁfu e K




helsesista.no @helsesista



https://www.instagram.com/helsesista/
http://helsesista.no
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(8}! Storykit
Beratta alla historier
med video (yes, we can!)

TAGGA OSS PA:

’ @storykit_io n @storykit.io




Ni minns sakert detta...

New York
United States
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Beratta alla historier med video

Eller: social video tar 6ver varlden



Jonna Ekman

® Journalist som blev marknadsférare

® jonna.ekman@storykit.io

® Twitter: @jonnaekman

® linkedin.com/in/jonnaekman/



mailto:jonna.ekman@storykit.io
https://www.linkedin.com/in/jonnaekman/




En roll i forandring...

Proaktiv > Reaktiv

Fa, stora kanaler > Manga sma kanaler

Fa annonsformat > Manga annonsformat
Kampanjdrivet > Always on

Byra som producerar > Inhouseproduktion
Annonsbudskap > Innehall

Hoga kostnader per enhet > Laga kostnader per bestandsdel

Risken ligger i att ha fel > Risken ligger i for lag aktivitet



Ar det verkligen sa viktigt med
video 1 sociala kanaler?



Lat oss kolla lite pa siffrornal

® Under forra aret 6kade antalet kommersiella videor som visades pa Facebook med 258%
®81% av alla féretag anvander video i sin marknadsféring

©72% av publiken skulle hellre ta reda pa saker om din produkt eller tjanst via video




Kan jag fa se lite fler siffror

som bevisar din poang?




¢ 97% avallamarknadsforare sager att video har hjalpt deras anvandare att forsta deras produkt eller tjanst.
®  76% sager att video hjalper dem att 6ka forsaljningen.

®  47% sager att video reducerat antalet supportarenden.

® 76% sager att video okat trafiken till deras sajt.

¢ 80% sager attvideo okar tiden besdkama dgnar at deras sajt.

®  95% avanvandama sager att de kollat pa en explainervideo for att lara sig mer om en produkt eller tjanst.

¢ 81% av kundema har nagon gang évertygats omatt de borde kdpa en produkt eller tjanst genom att titta pa ett
foretags video.

®  69% avanvandama har 6vertygats omatt de borde kdpa mjukvara eller en app genom att se en video.

¢ 85% av publiken sager att de vill se mer video fran varumarken nasta ar.

Tubular insights, HubSpot, Wyzow!



Men gor inte vi tillrackligt
mycket video?

Formodligen inte.
Det gjorde inte vi.






Uppfinning ska
rensa haven




Men funkar det lika bra i

sociala kanaler?




Tva av KITs mest sedda videor
nagonsin

Ar dgt okej at salja 6 gram
emed3 m




For i sociala kanaler galler helt
nya regler

® Dina historier ar viktigare an nagonsin
® ...och HUR du berattar dem ar helt avgérande
® Video pa sociala plattformar ar till stor del tyst

® ..darfor har manuset blivit den absolut viktigaste delen i din video

g B,



Vilket innebar att det finns ett
nytt videoproffs i stan




Var l6sning: Storykit Video Studio




Sa vad borde min

organisation gora?




Beratta alla historier med en
video forstas!

® Nar du har skrivit en bloggpost - gor en video

® Nar du gor en presentation - gor en video

® Nar du pitchar en idé - gor en video

® Nar du skickar ut en pressrelease - gor en video

® Nar du informerar vem som helst om vad som helst - gor en video
® Nar du gor ett case - gor en video

® Nar du skrivit en informationstext - gor en video

® Nar du kommenterar nat av nyhetsvarde - gor en video

® Nar du ska rekrytera - gor en video

® ... nifattar grejen



Men...

2%

av alla marknadsforare menar
5tt avsaknad av talang och
verktyg ar ett hinder

Hootsuite 2019 Social Trends Survey




Varfor?

Forattjag inte har ratt grejer

¢ Forattjaginte harratttalang

¢ Forattjag inte vetvilka historier jag ska beratta
For att jag inte har tillgang till bilder och filmklipp
For att jag ar orolig att detinte ska bli sa snyggt
Forattjaginte har tid!

® Forattdetardyrt

® Forattdetarsvart

® Foratt...



Lat oss gora nya videoregler!



Du behover inte en massa dyr
utrustning




Alla har bra historier att beratta

¢ Titta pa innehallet ni redlan gor
® Prata med kollegor, andrai organisationen, pa ovantade stallen
® Vad pratarandraom?

® Vad pratar er publikom?



Det finns mangder av bra,
gratis bilder och filmklipp

® Pixabay
® Pexels
® Unsplash

® https://storykit.io/sv/30-places-to-find-photos-and-videos-for-your-content/



https://storykit.io/sv/30-places-to-find-photos-and-videos-for-your-content/

Kan du skriva, sa kan du goéra
video

“Manuset utgor 60% av jobbet, men 90% av effekten.”



Ge dig sjalv méjlighet att vara
produktiv

® Agdina kanaler
¢ Se6verochsalla
¢ Gorstrategier

¢ Anvand dittinnehall pa flera satt



Den samsta videon ar den som
inte ens gors

"Korbakor”



Men hur ska jag hinna med?

Lat dig inte bli 6vervaldigad! Var produktiv.

® Ha agarskap 6ver de kanaler du jobbar .

® Se 6ver det ni gor och salla!

® Gor en strategi for varje kanal

® Anpassa och anvand allt ditt innehall 6verallt (dar det gar)
® Ateranvand

® Skams inte for att du sponsrar innehall

® Tank pa att sociala medier ar férlatande (ocksa)



Till sist: vilket innehall funkar?



Hur The Times and the Sunday
Times 6kade digitala

prenumeranter genom
innehallsdata

® De ville veta: vilket innehall kan vi skapa som konverterar
lasarna?

® Hur: Content audit med Storykit Data

S—

® 8 frilansare i 3 manader

® Taggade 1.000 artiklar per sektion (15.000 artiklar) med
16 kategorier av metadata (tonalitet, kontext, etc)

““““““““

® Matte dem mot 10 engagemangsmatt (sidvisningar,
konverteringar, etc)



Sen Howerd Interview: on his sew
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There are broad-brush
strokes — like ‘features do
well’ — thatdon’tdo
anything for the newsroom.
This was our attempt to get
actual data and findings for
people who are doing the job
and the wider company.

¢

Taneth Evans, Head of Audience at The Times and The Sunday Times



Resultaten?

® Antalet betalande, digitala prenumeranter 6kade med 19%
¢ ... samtidigt som de sankte sin produktionsvolym med 15%

® De kan enklare prioritera vilken typ av innehall de borde fokusera pa

® “We have started to focus on the quality rather than quantity”




Fokusera pa lasaren

® Det handlar om livet jag lever. Jag vill konsumera innehall som linjerar med min
livsstil, min vardag, min personlighet, mina asikter.

¢ ...eller livet jag vill leva. Jag alskar ocksa innehall som visar mig vad jag kan bli,
valen jag kan gora, drommarna jag kan ha.

® Men jag vill ocksa ha tuggmotstand. Jag gillar innehall som ifragasatter normer,
myter och asikter.



Gor “bra”, inte “daligt”

® Proaktivt slar reaktivt. Prioritera jobb som visar att ni har en stark rést och egenart,
och dessutom resurser att hitta era egna historier.

® Vaga vara tydliga. Det blir allt viktigare for alla varumarken att ta stallen och visa en
tydlig riktning. Lasarna ar uppenbarligen inte ute efter att strykas medhars i alla
fragor.

® Skapa unikt viarde. Gor inte exakt det alla andra gér, bidra med det ni ar unika
kring, tex perspektiv, personer, bevakningsomraden....



‘ ‘ Overwhelmingly, things
that we produce that no one

else could do in the same
way helped us to acquire
new readers and led to high
engagement with our
current subscribers.

Taneth Evans, Head of Audience at The Times and The Sunday Times



17 fragor att stalla sig sjalv

for alla oss som jobbar med innehall



0 Beskriver det har innehallet... ett livsstilsval som ar relevant for
var publik?

...en relevant person?

...relevant information fran ett av vara bevakningsomraden?
...ett nytt fenomen?

...ett monster i samhallet?

...en vardagssituation som ar relevant for var pubik?

...ett inlagg i en pagaende debatt?



e Publicerar vi det har innehallet for att... vi har exklusiv och
relevant information?

...Vi erbjuder ett nytt perspektiv pa en kand fraga?
...innehallet kommunicerar nytta for mottagaren?
...det skapar identifikation for vara mottagare?

...det erbjuder nagon form av verktygetsflykt?

...ge en motbild mot vad nagon annan pastar?



@ Publicerar vi det hir innehallet for att... det belyser nya
fragestallningar i en kand fraga?

@ ...det provocerar fram en reaktion hos mottagaren genom att ga emot
deras egen installning?

@ ...det tar stallning i en pagaende samhallsdebatt?

@ ...det adresserar eller dodar en myt?



Ga garna med i var FB-grupp

— for mer inspo

® “Video i sociala medier”

® facebook.com/groups/storykit.io/

Video i sociala medier

DGR CD

on Everemasg L Alnsres



https://www.facebook.com/groups/storykit.io/

Tusen tack!

£* Storykit

.
B g


http://storykit.io/
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10r Rauden Natalie ErikssonfilJoakim Astrom, Angla Eklund

Kallstigen
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